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ความส่าคัญและที มาของปัญหาที ท่าการวิจัย 

“จังหวัดล าปางเป็นเมืองต้องค าสาป” เป็นความเชื่อที่ถูกถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นของชาวจังหวัดล าปาง สืบ
เนื่องมาจากต านาน “เจ้าแม่สุชาดา” ซึ่งเจ้าแม่สุชาดานั้นถูกเจ้าเมืองล าปางในอดีตสั่งประหารชีวิตเพราะนางถูก
กล่าวหาว่ามัมพันธ์ฉันท์ชู้สาวกับพระเถระเจ้าอาวาสวัดพระแก้วดอนเต้า ภายหลังความจริงปรากฎว่าเจ้าแม่สุชาดา
นั้นเป็นผู้บริสุทธิ์ เจ้าเมืองล าปางจึงรู้สึกผิดบาปและหวาดกลัวต่อค าสาปแช่งของผู้ที่ตนสั่งประหาร ซึ่งค าสาปแช่งนี้
อาจจะเป็นมรดกบาปตกทอดถึงลูกหลานของชาวล าปาง ท าให้ล าปางกลายเป็นเมืองต้องค าสาปโดยที่มีเศรษฐกิจ
ความเป็นอยู่ที่ด้อยกว่าจังหวัดอ่ืนๆ เมื่อเทียบกับบางจังหวัดที่ตั้งอยู่ในภาคเดียวกัน ทั้งๆ ที่เมื่อพิจารณาจาก
ภูมิศาสตร์ของจังหวัดล าปางที่มีที่ตั้งอยู่ตรงกลางของภาคเหนือ เป็นศูนย์กลางการคมนาคมและเป็นประตูสู่
ภาคเหนือเชื่อมต่อกับจังหวัดอ่ืนๆ ได้ทั้งทางถนน ทางรถไฟ และทางอากาศ 

ในปี พ.ศ. 2458 ตรงกับรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่ 6 สถานีรถไฟนคร
ล าปางถูกสร้างขึ้นให้เป็นจุดสิ้นสุดเส้นทางของรถไฟสายเหนือ เมืองล าปางสมัยนั้นจึงกลายเป็นศูนย์กลางขนถ่าย
สินค้าระหว่างภาคเหนือกับกรุงเทพมหานคร ท าให้ล าปางมีความเจริญมากกว่าจังหวัดอ่ืนๆ ในภาคเหนือทั้ง
ทางด้านการค้าขายและการบริหารราชการ ความรุ่งเรืองของล าปางยิ่งเจริญถึงขีดสุดเมื่อล าปางกลายเป็น
ศูนย์กลางอุตสาหกรรมป่าไม้สักในช่วงปี พ.ศ. 2476 – พ.ศ. 2490 โดยมีบริษัทท าไม้ต่างชาติ 2 บริษัท ได้แก่ 
บริษัทบอร์เนียว จ ากัด และบริษัทหลุยส์ ที เลียวโนเวน มาตั้งส านักงานที่จังหวัดล าปาง พร้อมกันนั้นได้น าพนักงาน
ของบริษัทที่มีหลากหลายเชื้อชาติมาพ านักอยู่ในจังหวัดนี้ ท าให้เกิดการผสมผสานทางวัฒนธรรมระหว่างชาว
พ้ืนเมือง ชาวอังกฤษ ชาวอเมริกัน ชาวพม่า ชาวจีน และชาวไทใหญ่ การหลอมรวมทางวัฒนธรรมนี้กลายเป็น
เอกลักษณ์ที่ส่งผ่านมาทางสถาปัตยกรรม วัดวาอาราม อาคารบ้านเรือน และวัฒนธรรมด้านอาหารการกิน ท าให้
ล าปางมีวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ เป็นจังหวัดที่ควรค่าแก่การลงทุนทางด้านเศรษฐกิจเพราะมีพร้อมทั่งการ
ท่องเที่ยวทางด้านธรรมชาติและวัฒนธรรม 



แตใ่นความเป็นจริงแล้ว ปัจจุบันนี้จังหวัดล าปางนั้นไม่ได้เป็นเมืองศูนย์กลางอย่างในอดีต ศูนย์กลางแห่ง
ความเจริญทางด้านเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวนั้นได้เปลี่ยนไปท่ีจังหวัดเชียงไม่ ส่งผลให้จังหวัดล าปางถูกลด
บทบาทให้เป็นเพียงเมืองรองในภาคเหนือตอนบน จากที่เคยเป็นศูนย์กลางการคมนาคมจังหวัดล าปางกลายเป็น
เพียงเมืองผ่านหรือเมืองที่นักท่องเที่ยวแวะพักก่อนที่จะเดินทางต่อสู่จังหวัดอ่ืนๆ ในภาคเหนือตอนบน อาทิเช่น 
จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดเชียงราย จังหวัดแม่ฮ่องสอน จังหวัดแพร่ จังหวัดน่าน จังหวัดล าพูน จังหวัดพะเยา ดังนั้น
ล าปางจึงกลายเป็นเมืองที่ขาดการลงทุนเพ่ิมในด้านการท่องเที่ยวทั้งๆ ที่เป็นจังหวัดที่มีศักยภาพ จนความคิดเรื่อง
เมืองต้องค าสาปหวนกลับมาบั่นทอนขวัญและก าลังในการพัฒนาจังหวัดนี้ให้มีความสามารถในการแข่งขันทั้ง
ทางด้านเศรษฐกิจและการท่องเที่ยว 

อย่างไรก็ตามจังหวัดล าปางนั้นยังไม่สิ้นหวังและยอมจ านนต่อการเป็นเมืองที่ถูกสาป ในปี พ.ศ. 2558 การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยเล็งเห็นศักยภาพในด้านการท่องเที่ยวของจังหวัดล าปาง จึงเลือกให้เป็น 1 ใน 12 
จังหวัดที่ได้รับการโปรโมทให้เป็นจังหวัดท่องเที่ยวแห่งใหม่ภายใต้โครงการ “เมืองต้องห้าม...พลาด” โดยในปัจจุบัน
นี้การเดินทางมาจังหวัดล าปางสามารถเดินทางมาโดยรถยนต์ รถไฟ และทางเครื่องบิน นักท่องเที่ยวสามารถ
เดินทางโดยเที่ยวบินจากกรุงเทพมหานครมาที่สนามบินจังหวัดล าปาง ซึ่งในปัจจุบันนี้มี 2 สายการบินที่ให้บริการ
เที่ยวบิน กรุงเทพ-ล าปาง และ ล าปาง-กรุงเทพ ได้แก่สายการบินบางกอกแอร์เวย์ที่ให้บริการในเที่ยวบินนี้เป็น
จ านวน 2 เที่ยวบินต่อวัน และสายการบินนกแอร์ที่ให้บริการในเที่ยวบินนี้เป็นจ านวน 2 เที่ยวบินต่อวัน จากสถิติ
ของกระทรวงคมนาคม ในปี พ.ศ. 2556 - 2557 มีผู้ที่เดินทางโดยเครื่องบินมาที่จังหวัดล าปางเป็นจ านวนมากถึง 
120,520 คน นอกจากนี้จังหวัดล าปางได้ท าการปรับปรุงสนามบินล าปางให้เพียงพอกับจ านวนผู้โดยสารและ
จ านวนเที่ยวบินที่เพ่ิมขึ้น โดยท าการก่อสร้างอาคารผู้โดยสารหลังใหม่ตั้งแต่เดือนกันยายน พ.ศ. 2555 และจะเปิด
ใช้ในปี พ.ศ. 2558 
  

อุตสาหกรรมการบินในจังหวัดล าปาง จุดประกายความหวังในการพัฒนาทางด้านเศรษฐกิจและการ
ท่องเที่ยวของจังหวัด ดังนั้นเพ่ือเป็นการส่งเสริมศักยภาพทางด้านการบินของจังหวัด โครงการวิจัยพฤติกรรม
ผู้บริโภคในการใช้บริการสายการบินที่มีเที่ยวบินสู่สนามบินจังหวัดล าปาง จึงเกิดข้ึนเพ่ือเป็นการศึกษาถึงอุปสงค์
และอุปทานของธุรกิจการบินในจังหวัดล าปางและศึกษาถึงศักยภาพในการให้บริการของสนามบินจังหวัดล าปาง 
โดยข้อมูลจากการวิจัยนี้สามารถน าไปเป็นแนวทางในการพัฒนาการตลาดของสายการบินที่มีเท่ียวบินสู่จังหวัด
ล าปาง และเพ่ือเป็นแนวทางให้สายการบินเหล่านี้ในการตัดสินใจเพ่ิมเที่ยวบินและเพ่ิมจ านวนผู้โดยสารมายัง
จังหวัดล าปางให้มากยิ่งขึ้น ซึ่งจะส่งผลให้เศรษฐกิจของจังหวัดล าปางเติบโตในหลายๆ ด้าน และที่ส าคัญที่สุดนั่นก็
คือ อุตสาหกรรมการบินจะช่วยชาวล าปางในการพัฒนาความสามารถในการแข่งขันของจังหวัด ท าให้จังหวัด
ล าปางกลับมาเป็นเมืองที่ร่ ารวยและรุ่งเรื่องอีกครั้งอย่างยั่งยืน 

 


